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一、简介

支持供应商设置买赠活动，当会员满足活动条件后，即赠送礼品

如:买洁面套装送爽肤水5ml，即会员购买指定商品，即送指定赠品；

流程：设置赠品 à 创建活动 à 上传主商品买赠图
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二、业务规则

1. 主商品和赠品需为同一个仓，一起发货。所以赠品不可参加分区售卖。已参加分区售卖的

商品，也不可设置为赠品。

2. 赠品不可上架。一个商品下如果有部分条码为上架状态，则整个商品不允许设置为赠品，

需操作下架后才能操作。

3. 已参加买赠活动的商品，不允许删除款号；不允许新增和删除颜色及条码。

4. 主商品必须上传买赠图，赠品不可上传买赠图。买赠图的上传支持用户在前端看到买赠详

情。

5. 买赠活动仅支持按件数类型设置活动，且为上不封顶

如：活动主商品为A、B、C，赠品为送1件Y，若用户购买了A和B，则赠送2件Y

6. 赠品的揽收考核时效与主品一致。
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三、操作流程——建赠品的采购档期：

自营

1、选择完合作模式，销售模式后，页面显示“采购渠道”字段，勾选则表示赠品档期，不勾选则是非赠品档期；

2、支持合作模式：普通模式(经销)，买断立即上架，JIT，JIT（3PL）,JIT分销，3PL

MP
1、新建商品资料页面不提供赠品勾选按钮。维护完商品资料后在商品编辑页面才露出赠品按钮勾选

2、操作路径：商品管理—商品列表—编辑—商品编辑页面---销售属性模块，可找到赠品选项
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三、操作流程——活动入口

首页营销中心，点击“营销总览”，拉到最下方“更多抓手”，选择“买赠活动”；
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三、操作流程——买赠活动列表&管理

创建活动

管理活动
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三、操作流程——创建活动

• 第一步：填写活动资料

活动提示语将在商品详情页露出，请谨慎填写；
例：买洁面套装送爽肤水5ml

非针对直播场景的买赠，不用勾选

使用预告功能，建议先和商助沟通，使用后必须
到PDC上传预告图片才能生效

活动名称请规范填写，如：洁面套送爽肤水5.5日活动

【重要】买赠活动仅支持按件数类型设置活动，且为上不封顶

如：活动主商品为A、B、C，赠品为送1件Y，若用户购买了A和B两件商品，则赠送2件Y赠品
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三、操作流程——活动商品管理

• 第二步：选择商品管理

点击“赠品管理”进入添加赠品页面

点击“添加商品”为添加参与活动主商品



三、操作流程——活动商品管理

输入赠品的尺码ID，若输
出错误可在右侧查看原因

批量删除商品，仅限活动为草
稿状态下才能删除。
活动审核通过后，不支持删除

赠品若存在多个采购档期，且不同采购档期有不同销售模式也是不允许
如：001采购档期是JIT、002采购档期是3PL



三、操作流程——活动商品管理
主商品和赠品需按以下列表的销售模式匹配关系进行配置，举例：主商品是销售模式“JIT-1”，那么赠品的

销售模式可以是“普通-0”、“JIT-1”、“3PL-21”，其他销售模式的赠品均不支持设置（查看表格红色行）

主商品 赠品

普通-0 普通-0 3PL-21

JIT-1 普通-0 3PL-21 JIT-1

JIT分销-3 普通-0 3PL-21 JIT分销-3

3PL-21 普通-0 3PL-21

JIT分销转直发全国-10 普通-0 3PL-21 JIT分销转直发全国-10

普通（拆单）-16 普通-0 3PL-21 普通（拆单）-16

直发-2 直发-2

OXO-19 -不支持设置买赠

直发预售-9 -不支持设置买赠

海淘直发-13 -不支持设置买赠

普通海淘-17 -不支持设置买赠

JIT海淘-18 -不支持设置买赠
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三、操作流程——活动管理

删除：只有草稿、驳

回的活动可以删除

当提示活动审核异常，

需手动驳回变更为草稿

状态，才能编辑活动

正常情况下，仅审核活动

时“系统异常”需要点击

处理，其余场景不用理会。

活动商品设置完成后，点击“提交活动”，即由系统完成审核，无需商助审核；

提交活动后，活动会在活动开始时间上线售卖，提交后无法修改商品和商品信息。

提交活动时，必须“当前时间”早于“活动开始时间” 1 小时，否则活动审核不通过
如：20点开始的活动，必须19点之前提交活动；
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三、操作流程——状态管理
点击“状态管理”可对活动进行废除操作，供应商操作仅支持在活动开始前进行，若活动开始后想废除，需要

联系商助操作；

买赠活动会校验赠品的库存数量，若库存不足20件，则活动会自动下线，可在状态管理查看下线原因；
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三、买赠广告图片显示规则

若商品001共参加两个买赠活动，应为两个活动配置3套买赠广告图片；

分别为 A活动=a广告图、B活动=b广告图、A+B活动=c广告图。

当用户同时能参与A+B活动，则对用户展示“c广告”图片，若当前只有一
个活动可参与，则对应展示相关买赠广告图片。



三、操作流程——买赠图上传

单个买赠活动
主商品广告图片设计参考

两个买赠活动
主商品广告图片设计参考
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三、操作流程——买赠广告图片上传

● 流程：先在商品编辑页勾选
为赠品----再到活动页面参加买
赠活动----获取活动ID后，再回
主商品的商品编辑页上传买赠
广告图

● 操作路径：商品管理—商品
列表—编辑—商品编辑页面---
图片上传模块，可找到买赠广
告图上传入口
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三、操作流程——买赠广告图片上传

上传买赠图时，需输入活动ID进行买
赠活动的校验。校验通过后才能成功
保存买赠广告图
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三、操作流程——买赠广告图片上传

单活动买赠图

双活动买赠图

● 只参加一个买赠活动，
选择“单活动买赠广告图”
上传。

● 参加两个买赠活动，可
选择2个“单活动买赠图”
或1个“双活动买赠广告
图”进行图片上传

● 区别
2个单活动买赠图：A活动
时间内展示A图，B活动时
间内展示B图
1个双活动买赠广告图：A
活动和B活动的对应时间
内，展示C图
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3 上传指定活动买赠图——预告图

补充：买赠预告图作图指南

买赠预告图，在买赠活动预告期在前端展示，因此图上需要包含以下信息：

1、未来那个买赠活动的开始时间

2、未来那个买赠活动送什么赠品

3、当前已经进行中且长期在线的买赠活动送什么赠品（若有）



20

3 上传指定活动买赠图——预告图

举例1：今天1号，当前无活动

2号10点，有新活动A、新活动B

举例2：今天1号，当前有个活动A

2号10点，活动A还在线、叠新活动B

在售图 预告图 在售图 预告图

第一套
图 活动A送赠品a 2号10点活动A

送赠品a 活动A送赠品a 无

第二套
图 活动B送赠品b 2号10点活动B

送赠品b 活动B送赠品b 2号10点活动B
送赠品b

双活动
图

活动AB送赠品
ab

2号10点活动
AB送赠品ab 活动AB送赠品ab

活动A送赠品a
2号10点活动B
送赠品b
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3 上传指定活动买赠图——预告图

举例1：今天1号，当前无活动；2号10点，有新活动A、新活动B

第一套图

第二套图

第三套图

在售图 预告图

在售图 预告图
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3 上传指定活动买赠图——预告图

举例2：今天1号，当前有个活动A；2号10点，活动A还在线、叠新活动B

第一套图

第二套图

第三套图

在售图 预告图

在售图 预告图
无



THANKS!
感谢聆听


