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一、商品标题 

1. 基本构成：【最突出的卖点】+ 属性词（按实际分类对应的属性内容填写，至少填 1 个，不得超过 3 个） +品类词（必填） 等等； 

各品类标题详细规范如下（表 1.1）； 

2. 商品名称禁止填写颜色信息（以下可排除：服装：小黑裙，小白鞋，撞色，拼色；美妆：小黑瓶，小棕瓶，安白瓶；标品：撞色，拼色；开放平

台：黑檀木，红木等）； 

3. 若填写了风格必须要与参数保持一致；标题构成的各部分顺序非固定可调整； 

4. 标题字数：最多输入 30 个字，超出 30 字会影响前端商品名称展示内容完整性，会出现录入报错； 

5. 品牌名称：标题无需填写品牌名称，列表页面会统一在商品标题前展示商品的品牌名称，若商品系列名需展示在标题，且包含品牌名称时也可填

写； 

6. 注意事项： 

a) 标题如有 N 件起售信息，需与设置的起售件数一致； 

b) 年份（仅限当年新款可填）； 

c) 标题不允许包含违规词，否则健康度下架，（违规词主要包括蹭热度品牌，赠送字眼，价格信息，活动信息，物流信息等，具体词库可查）； 

d) 如新旧版本同时销售，随机发货，需在标题注明（详情图也要有相关信息，版本说明可使用以下叙述方式：多版本随机发货，多版本随机发，

多版本发货，多版本）；
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7. 标题示例说明 

a) 标题合规示例： 

 买点+工艺+材质+风格+品类词 

 

 买点+适用人群+肤质+净含量 

 

b) 标题不合规示例： 

 标题含有 2020 年非当年年份 

 

 标题添加品牌名，导致前端展示重复 
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8. 各品类标题属性词构成规范：  

男装、女装、童装 年份+风格+版型/面料/厚薄/袖长/流行元素/领型/功能等+适用人群/性别/季节 

鞋、童鞋 别名/系列名+年份+鞋底软度/闭合方式/类型/适用场景/功能/鞋帮等+适用人群/性别/季节 

箱包 年份+面材质（必填）+流行元素/风格/功能+适用季节/人群/性别 

体用 

服装 年份+风格+版型/面料/厚薄/袖长/流行元素/领型/功能等+适用人群/性别/季节 

鞋 别名/系列名+年份+鞋底软度/闭合方式/类型/适用场景/功能/鞋帮等+适用人群/性别/季节 

包 别名/系列名+年份+防水/功能/包袋大小等+适用季节/人群/性别 

配件 别名/系列名+年份+适用季节+材质/功能/使用场合/运动类型等 

家居

家电 

家居家纺 几件套（家纺类必填，单件忽略）+材质/编织技术/工艺/风格/厚薄等 

3C 家电 用途（必填）+功能/材质/容量/功率/型号/技术亮点等 

精品 

手表 适用性别/人群（必填）+防水/功能/材质/流行元素/风格等 

珠宝饰品 

计价饰品 
款式（必填）+纯度（黄金/铂金含量，必填）+工艺/款式/材质（必填）/克数/流行元素/适用性别/风格等 

美妆 别名/系列名+年份+适用季节+功能/成分/用途/适用肤质/净含量等 

生活

超市 

食品 口味/类型/用途+适用人群+净含量（必填） 

用品 适用季节+材质/功能/类型/适用场合/适用年龄（婴幼）等 

开放

平台 

大家电 用途（必填）+功能/材质/容量/功率/型号/技术亮点等 

大家具 用途（必填）+功能/材质/特殊用途/产品亮点等 

表 1.1 各品类标题详细规范
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二、销售属性（颜色/尺码/规格） 

（一）颜色规范 

1. 要求：按实物/吊牌图上展示的颜色填写； 

2. 注意事项：不能填写颜色编码（纯数字或英文），服装商品颜色不能带颜色版本划分（此处所指的版本划分为单纯用数字/英文字母区分版本，

而没有实际的文字描述版本差异，如：黑色，黑色 A，黑色-1 等情况，但厚薄，版型此类版本划分不限制，如：常规款，加绒款等）； 

3. 自定义颜色不允许出现赠送字眼，否则健康度下架； 

4. 颜色合规示例： 

标品：                                                                  穿戴： 

 

 

 

5. 颜色不合规示例： 

标品：                                                                  穿戴： 
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（二）尺码/规格规范 

1. 要求：穿戴类按实物洗水唛/吊牌图上展示的规格填写，标品类详细规范如下（表 2.1）； 

2. 当尺码阈值非常规尺码时，需联系供应链-体验提升项目组 添加相关尺码阈值； 

3. 自定义尺码不允许出现赠送字眼，否则健康度下架； 

4. 尺码/规格合规示例： 

 箱包规格使用长宽高：                                          美妆规格写清明细： 

   

   

5. 尺码/规格不合规示例： 

 电脑包的规格不建议使用均码，建议使用长宽高 or 容纳电脑尺寸     美妆套装不建议使用均码，建议写明细或几件套 
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6. 标品部类规格注意事项： 

包 
单一尺寸（规格）的商品可以默认配置为“均码”，详情图必须要有大小对照图； 

多尺寸（规格）的商品要求按实际尺寸填写长*宽*高（cm）； 

美妆 

美妆类商品不允许填写“均码”； 

单品规格：填写商品净含量，不能出现“均码”字眼； 

套装规格：按明细&含量：洁面 125ml+水 200ml+面霜 50ml；按套件数：洁面水乳霜四件套； 

*套装内容过多时，可简写，具体按照实际套装明细填写； 

精品 
手表 按表盘尺寸填写规格，表带按接口尺寸填写规格，其他类配件允许填写“均码”； 

计价饰品 需填写克数/戒指号型/手腕尺寸等数值； 

表 2.1 规格详细规范
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三、 参数 

1. 必填属性，按属性新规范需 100%填写（已纳入健康度中风险等级管控，历史商品缺失将延期 3 天下架，新品录入缺失资料，资料将不能提交

审核）；重点属性，按各品类不同参数填写，详细规范如下（表 3.1）； 

2. 商品属性的勾选值，必须与商详图，吊牌图内对应信息完全一致； 

3. 参数合规示例： 

 参数与详情内容一致 
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4. 各品类重点属性规范： 

男装、女装 

、童装 

服装类详细材质（含面料，里料，填充物&充绒明细等），洗涤说明，安全等级（婴幼），上市时间（必选）及季节（大牌必选）； 

服装类新增详细材质属性（文本格式，要求填写格式为：XX%棉，XX%聚酯纤维，XX%锦纶…....） 

内衣 

内衣 

内裤 

① 内衣：材质，肩带款式，钢圈，搭扣排数，杯型，厚薄程度，特殊功能； 

② 内裤：腰型，面料，裆部里料； 

服装类新增详细材质属性（文本格式，要求填写格式为：XX%棉，XX%聚酯纤维，XX%锦纶…....） 

服装 
厚薄程度，领型，面料，特殊描述，洗涤说明； 

服装类新增详细材质属性（文本格式，要求填写格式为：XX%棉，XX%聚酯纤维，XX%锦纶…....） 

鞋、童鞋 面材质，里材质，风格，场合，鞋跟高（童鞋不强制），适用季节 

箱包 材质，风格/场合，开袋方式，形状 

体用 

服装 
材质，适用季节，厚薄，适用项目，系列名称，特殊功能，洗涤说明，上市时间（必选）及季节（大牌必选）； 

服装类新增详细材质属性（文本格式，要求填写格式为：XX%棉，XX%聚酯纤维，XX%锦纶…....） 

鞋 面材质，里材质，风格，场合，鞋跟高，适用季节 

包 材质，特殊功能，系列名称，特殊场合，开袋方式 

配件 材质，特殊功能，系列名称，特殊场合 

家居 

家电 

家居 
材质，风格，场合，洗涤说明（家纺）； 

家纺类新增详细材质属性（文本格式，要求填写格式为：XX%棉，XX%聚酯纤维，XX%锦纶…....） 

家电 型号（必填），容量，特殊功能 

精品 

表 表带材质，表壳材质，表镜材质，表盘直径，表扣方式，防水深度 

珠宝 

饰品 
计价类首饰（计价饰品），价格类型（计价饰品），规格，保养说明 
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美妆 净含量，保质期，功效，适用肤质，是否特殊化妆品 

生活超

市 

食品 进口/国产，保质期，生产日期，不适用人群/注意事项，包装形式 

用品 材质，保质期，规格，产地，适用年龄（婴幼） 

开放平

台 

大家电 型号，容量，特殊功能 

大家具 规格，材质，特殊功能 

表 3.1 重点属性规范 
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四、 尺码表（服装+鞋） 

1. 尺码表构成：按照实物实际数值进行填写，必填内容根据商品品类有所不同，详细规范如下（表 4.1）； 

2. 注意事项：尺码表信息需与详情页尺码表图信息保持一致，且尺码表信息需真实非虚假信息； 

*尺码阈值合理范围（以附件形式提供） 

3.  尺码表合规示例： 

 女装-拉夏贝尔：尺码表数值与商详页尺码表一致 

尺码表： 

 

详情图尺码表： 
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4. 尺码表不合规示例： 

 女装-太平鸟：尺码表数值与商详页尺码表不一致 

 

 体用-PUMA：详情图里的尺码表尺码与尺码选购及尺码表对不上 

选购值：                                                  尺码表：                                                      

 

 

 

 详情图尺码表： 
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5. 各品类尺码表规范： 

女装 

① 女上装：尺码+肩宽+胸围+衣长，必填 

② 女下装：号型+尺码+腰围+臀围+裤长，必填 

③ 连衣裙：号型+尺码+肩宽+胸围+腰围+裙长，必填 

④ 礼服/套装：号型+尺码+肩宽+胸围+腰围+衣长+袖长，必填 

男装 

① 男上装：号型+尺码+肩宽+胸围+衣长，均必填（肩宽除背心/马甲） 

② 男下装：号型+尺码+腰围+臀围+裤长，均必填（臀围除羽绒裤） 

③ 套装：上装号型+下装号型+尺码+肩宽+胸围+腰围+衣长+袖长，均必填 

内衣 

内衣 

内裤 

① 文胸：上胸围+下胸围+尺码，均必填除胸贴 

② 内裤：号型+尺码+腰围+臀围，均必填 

服装 

① 上装：号型+尺码+肩宽+胸围+衣长（均必填，除抹胸，塑封腰封） 

② 下装：号型+尺码+腰围+臀围+裤长 

③ 套装：型+尺码+肩宽+胸围+衣长+腰围+臀围+裤长 

④ 裙装/睡袍：体重+号型+尺码+肩宽+胸围+衣长+袖长+身高 

鞋包-鞋 尺码+欧洲码+脚长（必填） 

体用 
服装 

① 上装：号型+尺码+肩宽+胸围（均必填，除内衣） 

② 下装：号型+尺码+腰围+臀围 

③ 套装：尺码+肩宽+胸围+腰围（均必填，冲锋衣除外） 

鞋 尺码+欧洲码+脚长（必填） 

童装

童鞋 

服装 

① 成人上装：号型+尺码+胸围+腰围（除内衣裤）； 成人下装：号型+尺码+腰围 

② 孕装&童装套装/裙子：号型+尺码 

③ 童上装：号型+尺码+胸围+适合年龄；童下装：号型+尺码+腰围+适合年龄 

鞋 尺码+脚长 

表 4.1
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五、 主图&推荐图 

1. 商品展示图数量：自营非买断海淘主图数：5≤主图≤10；买断&海淘主图数：4≤主图≤10； 

2. 商品展示图要求： 

服装 
商品主图 1，2 号图要求使用简洁浅色背景，作为实物拍摄背景（非街拍，可平铺，垂挂，不能折叠只展示部分），除 1，2 号图外，其

他图片只允许上传与商品相关的内容介绍（含版本介绍，商品细节，功能介绍等） 

鞋 

商品主图 1，2 号图要求使用简洁浅色背景，作为实物拍摄背景（非街拍），1 号图对标友商需上传实物右侧 45°实拍图（单只鞋），2

号图需上传俯视 45°正面实拍图（整双鞋），除 1，2 号图外，其他图片只允许上传与商品相关的内容介绍（含版本介绍，商品细节，功

能介绍等） 

其他 
商品主图 1，2 号图要求使用简洁浅色背景，作为实物拍摄背景（商品正面&侧面，不能只展示部分），除 1，2 号图外，其他图片只允

许上传与商品相关的内容介绍（含版本介绍，商品细节，功能介绍等） 

3. 不允许事项： 

a) 主图加氛围框； 

b) 主图加除商品外其他信息内容； 

c) 图片拼接； 

d) 模特商品人为糅合； 

e) 任何促销信息； 

f) 各种功能标签； 

4. 商品列表图（50 图，必传）：只允许使用白底图的实物拍摄（非平铺）； 

5. 推荐图（原透明底图，30 图，建议必传，该图可用于活动推荐，专题宣传等各大场景使用）：只允许使用白底图的实物拍摄（非部分展示）； 

*具体图片尺寸，规格及是否必传图片，按系统限制为准（缺失必传图片，已纳入健康度中风险管控，历史商品缺失将延期 3 天下架，新品录入缺失图片，资

料将不能提交审核。 
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6.  主图合规示例： 

白底实物拍摄图                                             浅色简洁底图 

                                          

7.  主图不合规示例： 

使用街拍与拼接（背景花俏）                                   带有价格，优惠信息，氛围框 
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六、 短视频 

*因文胸内裤短视频信息较敏感，不限制必需使用模特拍摄； 

1. 短视频建议展示内容&要求： 

a) 动态模特全身展示/突出产品部分细节/功能说明展示/展示商品使用场景&使用方法； 

b) 如有背景音乐需挑选适合产品本身，尽量使用轻松愉快的音乐，如有字幕，字体应清晰，语句通顺； 

详细规范如下（表 6.1） 

2. 不允许事项： 

a) 视频内容不得违反影视行业相关法律法规条例，不得出现违规广告法的信息； 

b) 不得显示二维码； 

c) 不得显示友商信息； 

d) 视频画面无抖动，光线充足，不得有空境，黑屏，拖沓，重复帧； 

3. 视频作用：可以全方位将产品展现给消费者观看，引起消费者购买欲望； 

4. 视频时长&大小：视频控制在 1 分钟内，大小要求 100MB 以内，不能出现压缩后大小异常，展示异常等情况； 

*其他视频要求规范不变 

5.  视频合规示例： 

美妆- Schwarzkopf 

链接：http：//1251962819.vod2.myqcloud.com/54067453vodtransgzp1251962819/33f8894f5285890812382530597/v.f30.mp4 

家居家电-水星 

链接：http：//1251962819.vod2.myqcloud.com/54067453vodtransgzp1251962819/f75925a95285890804019240883/v.f30.mp4 

 

http://1251962819.vod2.myqcloud.com/54067453vodtransgzp1251962819/33f8894f5285890812382530597/v.f30.mp4
http://1251962819.vod2.myqcloud.com/54067453vodtransgzp1251962819/f75925a95285890804019240883/v.f30.mp4
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6. 各品类主图视频规范： 

男装、女装 ① 动态模特全身展示（内衣裤可图片拼接），出产品部分细节（花色，图案，材质，弹力，厚薄纽扣/拉链等） 

鞋 
① 模特上脚展示，走路时进行展示 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，纽扣/拉链/鞋底软硬等） 

箱包 
① 模特穿搭展示 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，纽扣/拉链等） 

体用 

服装 

① 动态模特全身展示，模特穿着产品运动的展示 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，弹力，厚薄，纽扣/拉链等） 

③ 功能说明展示（吸汗程度，保护功效等） 

鞋 

① 模特上脚展示，走路/运动时进行展示 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，纽扣/拉链\鞋底软硬等） 

③ 功能说明展示 

包 
① 模特穿搭展示 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，纽扣/拉链等） 

配件 

① 模特穿搭展示，运动穿戴展示 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，纽扣/拉链等） 

③ 功能说明展示 

家居

家电 

家居家纺 
① 突出产品部分细节（花色，图案，材质，弹力，厚薄纽扣/拉链等） 

② 展示商品使用场景&使用方法 

3C 家电 

① 安装说明 

② 产品使用或制作过程（例如产品操作步骤/制作过程） 

③ 突出产品主要功能细节 
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生活超

市 

食品 
① 突出产品部分细节（成分，使用说明，注意事项等） 

② 展示商品使用场景 

生活用品 
① 种草视频 

② 包装以及视频本身展示 

婴幼用品 
① 突出产品部分细节（成分材质，功能，特殊使用方法等） 

② 突出产品主要功能/使用方法/注意事项/成分介绍等 

美妆 
① 真人种草视频（优先选择）/大牌调性广告（次要选择） 

② 产品主要功能/使用方法/注意事项/成分介绍等 

童装童

鞋 

童装 ① 突出产品部分细节（花色，图案，材质，弹力，厚薄，纽扣/拉链等） 

童鞋 
① 卖点展示（防滑程度，透气程度，鞋底软硬） 

② 突出产品部分细节（花色，图案，材质，纽扣/拉链等） 

精品 

表 
① 突出产品部分细节特点（图案，花纹，长度，表扣等） 

② 可添加模特佩戴展示，手腕测量展示，包装展示 

珠宝饰品 
① 突出产品部分细节特点（图案，长度，链扣等） 

② 可添加模特佩戴展示，测量展示，包装展示 

开放平

台 

大家电 

① 安装说明 

② 产品使用或制作过程（例如做菜过程） 

③ 突出产品主要功能细节 

大家具 

① 安装说明 

② 突出产品部分细节（材质，大小等） 

③ 突出产品主要功能细节 

表 6.1 短视频规范
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七、 详情图 

1. 详情图数量：建议数量 5≤详情图≤25，详情图上限 50 张； 

2. 详情图要求： 

a) 商品信息/细节/功能展示/吊牌/特殊说明等图； 

b) 同款多色商品，需在商详列举我司上架销售的所有颜色图示，方便会员选购； 

*按各品类不同详情图要求填写，规范如下（表 7.1）； 

3. 注意事项： 

a) 不允许出现友商的信息； 

b) 不允许出现非唯品会的链接图示； 

c) 不允许出现黄赌毒等违法犯罪，非正能量图片内容； 

d) 图片不能拉伸； 

e) 不能私自上传，非唯品会规定版本授权书； 

*图片尺寸，规格及部分图片要求不变，必传图有更新 
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4. 详情图细节部分优秀示例： 

 美妆-阿玛尼，版本区分 

 

 家居家电-格力，商品全家福实拍 
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5. 各品类主图视频规范： 

男装、女装 

① 材质成分图（建议 1-2 张） 

② 商品整体（模特图）&细节图（配件）（建议 1-5 张） 

③ 尺码（二维推荐）/真人试穿报告图（建议：1-2 张），尺码表内容必须与尺码表录入信息对应一致 

④ 吊牌图（建议 1-2 张），吊牌图价格必须与定价录入的市场价/划线价一致（买断，海淘商品不强制必传） 

⑤ 其他与产品介绍相关图片（建议 1-10 张） 

⑥ 特殊材质洗涤/保养说明（建议 1-2 张） 

⑦ 防盗/防伪说明（有防盗扣/防伪品牌必填，建议 1-2 张） 

鞋 

① 商品信息图（参数，成分，特色功能，建议 1-2 张），要求与系统参数资料保持一致 

② 商品细节图（建议 1-5 张） 

③ 鞋码测量图教程（建议：1 张），如含有尺码信息需与系统尺码表录入信息对应一致 

④ 吊牌图/价格说明（建议 1-2 张，非必传），吊牌图价格必须要与系统市场价/划线价一致 

⑤ 皮具保养说明（建议 1 张，非皮具类不限制） 

箱包 

① 商品细节&重要部分图（五金配件特写，内部结构特写，建议 1-5 张） 

② 实物尺寸参考图（大小对比图，与 A4 杂志或指定尺寸手机等参照物作对比，建议 1-2 张），图片信息要求与系统参数

资料保持一致 

③ 吊牌图/价格说明图（建议 1-2 张，非必传），吊牌图价格必须要与系统市场价/划线价一致 

④ 防伪说明（建议 1 张，高价值商品需添加） 

⑤ 保养说明（建议 1 张，非皮具类不限制） 

体用 

鞋 

① 商品信息图（参数，成分，特色功能，建议 1-2 张），要求与系统参数资料保持一致 

② 商品细节图（建议 1-5 张） 

③ 鞋码测量图教程&鞋盒尺码说明（多种尺码格式必填，建议：1 张），如含有尺码信息需与系统尺码表录入信息对应一致 

④ 吊牌图/价格说明（建议 1-2 张，非必传），吊牌图价格必须要与系统市场价/划线价一致 

配件 

① 商品功效/卖点图（建议 1-2 张） 

② 商品细节/重要部分图（建议 1-5 张） 

③ 商品参数图（建议 1-2 张） 

④ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 
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家居家

电 

家居家

纺 

① 材质成分卖点解析图（建议 1-4 张） 

② 商品细节/重要部分图（建议 1-5 张） 

③ 商品包装图&全家福（建议 1 张） 

④ 商品参数图（建议 1 张），图片信息与系统参数资料保持一致 

⑤ 洗涤说明图（建议 1-2 张，家纺布艺必传） 

⑥ 常见问题图（建议 1 张，非必传），参照 Q&A 中重点问题 

⑦ 安装说明图（需自行安装的商品必传，例：蚊帐，建议 1-2 张） 

3C 

家电 

① 功能卖点解析图（建议 1-4 张） 

② 商品细节/重要部分图（建议 1-5 张） 

③ 商品全家福图（主品&配件全套图，建议：1-2 张），图片内容信息必须与实物，系统参数资料一致 

④ 商品参数图（建议 1 张），图片信息与系统参数资料保持一致 

⑤ 安装说明图（需自行安装的小家电必传，例：风扇，烘干机，建议 1-2 张） 

⑥ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

童装童

鞋 

童装 

① 材质成分图（建议 1-2 张） 

② 商品整体&细节图（建议 1-5 张） 

③ 尺码（二维推荐）/试穿报告图（建议：1-2 张），尺码表内容必须与尺码表录入信息对应一致 

④ 吊牌图（建议 1-2 张），吊牌图价格必须与定价录入的市场价/划线价一致（买断，海淘商品不强制必传） 

⑤ 洗水唛图（建议 1-2 张） 

⑥ 婴幼商品安全等级说明图（建议 1 张） 

⑦ 其他与产品介绍相关图片（建议 1-10 张） 

童鞋 

① 商品信息图（参数，成分，特色功能，建议 1-2 张），要求与系统参数资料保持一致 

② 商品细节图（建议 1-5 张） 

③ 鞋码测量图教程（建议：1 张），如含有尺码信息需与系统尺码表录入信息对应一致 

④ 吊牌图/价格说明（建议 1-2 张，非必传），吊牌图价格必须要与系统市场价/划线价一致 
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生活超

市 

食品 

① 商品功效/卖点图（建议 1-2 张） 

② 商品细节/重要部分图（保健品专用，建议 1-5 张） 

③ 商品产地图（建议 1-2 张，海淘必传） 

④ 营养成分图（建议 1 张，国内产品必传） 

⑤ 海淘效期解读图（非正常效期展示商品必传，建议 1-2 张），图片信息要与系统参数保持一致 

⑥ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

⑦ 礼盒包装图（有礼盒装商品必传，建议 1-2 张） 

生活

用品 

① 商品功效/产品参数图（建议 1-2 张） 

② 商品细节/卖点分析图（建议 1-5 张） 

③ 安装示意图（婴儿推车，婴儿床等，建议 1 张） 

④ 商品使用效果对比图（建议 1 张，非必传） 

⑤ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

⑥ 安全标准图（儿童玩具，建议 1 张，非必传） 

婴幼

用品 

① 商品功效/产品参数图（建议 1-2 张） 

② 商品细节/卖点分析图（建议 1-5 张） 

③ 注意事项图（建议 1 张） 

④ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

⑤ 海淘效期解读图（非正常效期展示商品必传，建议 1-2 张），图片信息要与系统参数保持一致 

美妆 

① 重要细节特写图（建议 1-5 张） 

② 特殊用途化妆品证明图（特妆产品专用，建议 1 张，非必传） 

③ 海淘效期解读图（海淘非正常效期展示产品，建议 1-2 张），图片信息要与系统参数保持一致 

④ 商品全套售卖色号/香型（彩妆，香水必传，香水需加持久度，建议 1-2 张） 

⑤ 包装介绍图（不同版本包装差异，建议 1-4 张，多批次，礼盒，组合装必传） 

⑥ 常见问题图（敏感肤质提示，特殊用途提示必传，建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

⑦ 商品全套图&使用步骤图（大牌）（建议 1 张） 

⑧ 防伪说明，品牌介绍图（建议 1-2 张） 
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精品 

表 

① 正面拍摄图（建议 1-2 张） 

② 商品细节图（建议 1-5 张） 

③ 尺测量教程&尺寸说明（建议 1-2 张），图片信息要求与系统参数资料保持一致 

④ 包装图（建议 1 张，高价值品牌必传） 

⑤ 保养说明简介图（建议 1 张） 

⑥ 常见问题图（防水系数，生活场景等信息，建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

⑦ 防伪验证介绍图（有防伪验证商品必传，建议 1 张） 

珠宝 

& 

饰品 

① 正面拍摄图（建议 1-2 张） 

② 商品细节图（建议 1-5 张） 

③ 尺测量教程&尺寸说明（建议 1-2 张），图片信息要求与系统参数资料保持一致 

④ 包装图（建议 1 张，高价值品牌必传） 

⑤ 保养说明简介图（建议 1 张） 

⑥ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

⑦ 防伪验证介绍图（有防伪验证商品必传，建议 1 张） 
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开放平

台 

大家

电 

① 卖点解析图（建议 1-4 张） 

② 商品细节/重要部分图（建议 1-5 张） 

③ 商品全家福（建议：1-2 张），图片内容信息必须与实物，系统参数资料一致 

④ 商品参数图（建议 1 张），图片信息与系统参数资料保持一致 

⑤ 安装示意图（建议 1-2 张） 

⑥ 快递服务&免责说明图（建议 1 张） 

⑦ 额外收费说明图（1 张） 

⑧ 预约安装教程（建议 1 张） 

⑨ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

大家

具 

① 商品材质&规格参数图（建议 1-2 张），要求与系统参数资料保持一致 

② 商品细节/重要部分图（建议 1-5 张） 

③ 安装示意图（说明书）（建议 1 张） 

④ 商品包装图（建议 1 张） 

⑤ 商品全家福（需要安装的产品必传，建议：1-2 张） 

⑥ 商品使用售后说明图（建议 1 张） 

⑦ 快递服务&免责说明图（建议 1 张） 

⑧ 额外收费说明图（1 张） 

⑨ 常见问题图（建议 1 张），参照 Q&A 中重点问题 

表 7.1 详情图规范 


